


我校电子商务专业群在省级高水平专业群建设期间，扎根粤北、

聚焦乡村振兴与数字经济融合发展，以“五同・智慧学习工场”育人

模式为核心，在人才培养精准度、区域产业服务深度、产教融合特色

度等方面取得了显著的建设成效，形成了“数商兴农”的鲜明特色。

与同类专业群广州南洋理工职业学院电子商务专业群相比，我校电商

专业群在办学规模、师资结构、产教融合深度、社会服务实效等方面

展现出独特优势；但与标杆专业群广东科学技术职业学院电子商务专

业群相比，在国家级成果、高层次师资、国际化水平等方面仍存在一

定差距。通过横向比较，有助于我们进一步明确优势、找准短板，为

下一阶段的高质量发展提供科学依据。

所有对比数据均来自门户网站、高等职业教育质量年度报告等。

一、同类专业群对比分析（广州南洋理工职业学院电子

商务专业群）

（一）专业群定位与布局：锚定区域需求，聚焦特色产

业

表 1 专业群定位与布局情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广州南洋理工职业学院

电子商务专业群

1 核心定位

服务粤北乡村振兴与大湾区数

字经济，聚焦农村电商与产业数

字化转型，打造区域乡村电商人

才培养高地

立足粤港澳大湾区，聚焦农村电子商

务与现代商贸产业，培养“德才兼备、

能力突出、全面发展”的复合型电商

技术技能人才

2 群内专业

电子商务、市场营销、现代物流

管理等，形成“电商 + 营销 +
物流”协同发展格局

以电子商务为龙头，现代物流管理、

全媒体广告策划与营销为骨干，构建

现代商贸型专业群

3 服务面向
立足粤北、辐射大湾区，重点服

务农村电商、区域特色产业

深耕粤港澳大湾区，服务现代商贸、

农村电商及相关产业链

对比分析小结：两者均聚焦农村电子商务与现代商贸领域，本专

业群更突出粤北区域特色与乡村振兴战略深度绑定，专业布局紧密围



绕区域产业痛点；同类专业群依托大湾区区位优势，专业覆盖更偏向

现代商贸全链条，服务范围更广泛。本专业群在区域针对性上更具优

势，能精准对接粤北产业发展需求，形成差异化竞争格局。

（二）人才培养：模式创新赋能，质效双优凸显

表 2 人才培养情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广州南洋理工职业学院

电子商务专业群

1 培养模式

“五同・智慧学习工场”模式，“思政

铸魂 — 数字赋能 — 产业实践”三

位一体课程体系，“校内筑基 — 校

企联动 — 田间实战”三级实践场景

“阶梯式、多平台”工学交替模

式，“多元交叉，五维融合”特

色育人体系，推行“双身份”育

人改革

2
1+X 证

书试点

6项（物流管理、社交电商运营等），

考证学生 1209人，综合通过率 94%
聚焦电商核心技能与岗位对接

3
技能竞赛

成果

2022-2025 年获国家级奖项 30项、省

级奖项 69项

学生获国家级奖 6项、省级奖 21
项，成立国内高职院校首创学生

专业技能教导队

4
升学与就

业

毕业生平均就业率 99.3%，创业率超

25%，“3+2”高职本科协同育人转段

通过率 100%

未明确具体就业率数据，毕业生

成为省内商贸服务行业中坚力量

5
满意度表

现

在校生满意度 92%、毕业生满意度

97%、教职工满意度 100%、用人单位

满意度 100%、家长满意度 98%

未明确细分满意度数据，用人单

位认可度较高

对比分析小结：本专业群在技能竞赛获奖数量与层次、就业质量

核心指标（就业率、创业率）、满意度表现等方面全面领先；同类专

业群的“双身份”育人改革、专业技能教导队等模式具有创新亮点。

本专业群的人才培养更贴近区域就业市场需求，“3+2”高本协同育

人通道与高创业率凸显了人才培养与地方产业的适配性优势。

（三）教学资源：体系构建完善，特色资源引领

表 3 教学资源情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广州南洋理工职业学院

电子商务专业群

1 课程建设
构建“产教孪生 四级递进” 模块化

课程体系，开设课程 53门，线上课程

打造 5门校精品共享课，构建“项

目引导，能力为本，逐年递进，突



占比 100%；省级课程思政示范课程 2
门，校级精品在线课程 11门

出创新”课程体系，融入思政元素

2 教材建设

开发“数字化 + 活页式 + 手册式”

教材 42部，其中国家级规划教材 3
部

编写教材 8本，未明确规划教材数

量

3
教学资源

库

农村电子商务专业教学资源库，含课

程 38门、素材 3357个，总在线访问

量 6636.06万次，注册用户 53179人

未明确专门教学资源库建设数据，

依托学校整体数字化资源平台

对比分析小结：本专业群在课程体系系统性、教材建设数量与质

量、教学资源库影响力等方面优势显著，资源库的高访问量与注册用

户数体现了较强的辐射能力；同类专业群课程与教材建设聚焦核心需

求，成果务实。本专业群的教学资源更具区域特色与共享价值，能为

农村电商领域提供全方位资源支撑。

（四）师资队伍：结构优化提质，双师能力突出

表 4 师资队伍情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广州南洋理工职业学院

电子商务专业群

1 师资规模 形成结构合理的教学创新团队 打造中青年骨干教师队伍

2 职称结构
培育省级教学名师 1名、校级教学名

师 3名
高级职称占比 43.75%，省级教学

名师 1人
3 双师素质 双师型教师比例达 100% 双师素质教师占比 90%
4

学历结构
师资队伍专业背景与产业需求高度契

合
硕士以上学位教师占比 91.6%

5 兼职教师
聘请 4名行业企业专家，新增 50名企

业技术骨干，授课课时占比超 25%
未明确兼职教师具体规模与授课

占比

6 教研成果

获省级教学成果奖二等奖 1项，省级

教学能力竞赛多项奖项，省级教科研

项目立项 32项

省级教学成果奖 1项，省部级教研

教改项目 3项，主持地厅级课题

18 项

对比分析小结：两者双师素质教师比例持平，在教学名师培育、

教研成果等方面各有千秋。同类专业群师资学历层次较高；本专业群

在行业企业兼职教师引入、教学成果奖级别、省级课题数量、教学能

力竞赛获奖覆盖面等方面更具优势，师资队伍的产业实践能力与教学

创新能力更贴合高职人才培养需求。



（五）实践条件：基地特色鲜明，实战平台多元

表 5 实践条件情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广州南洋理工职业学院

电子商务专业群

1 实训基地

成立广东省首家农村电商产业学院，

建成“粤北乡村振兴直播基地”等 7
间实训室，获批全国首批乡村振兴电

商人才培养示范基地

拥有电子商务综合实训室、物流综

合实训室等专业实训室，22间共

享型实训室，32家校外实训基地；

拟新增电商视频制作室等 4个实

训场地，预计投资 320万元

2 实训设备
建有数字经济产教融合公共实训基

地，设备适配农村电商实训需求

未明确设备总值，现有设备能满足

专业群基础实训需求，新增实训场

地将提升实训精准度

3 特色平台

省级科研平台“粤北乡村振兴研究

院”，教育部供需对接就业育人项目

5 项

国家级现代商贸服务公共实训基

地 1个，省级实训基地 1个，校级

实训基地 5个

对比分析小结：本专业群的实践基地更具特色与层级，农村电商

产业学院、全国乡村振兴电商人才培养示范基地等平台具有唯一性与

标杆性；同类专业群实训基地数量充足，新增投资计划将进一步提升

实训条件。本专业群的实践平台与区域产业结合更紧密，能为学生提

供真实场景下的实战训练。

（六）社会服务：精准赋能产业，助农成效显著

表 6 社会服务情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广州南洋理工职业学院

电子商务专业群

1 技术服务
技术服务到款额 180万元以上，为近

30家涉农中小微企业提供技术培训

社会服务到账资金 100余万元，开

展社会服务 30余项

2 技能培训
开展电商技能培训进村镇 5026人日；

为退役军人、残疾人等开展专项培训

未明确培训人日数，依托乡村振兴

研究院开展相关培训

3 产业赋能

孵化“翁源兰花”区域公共品牌（估

值 63.7亿元），指导 400余家兰农开

网，年助农效益超 1000万元

成立广州市南博乡村振兴研究院，

与从化区政府签订全面合作协议，

服务乡村产业振兴

4 公益服务
建立资源库终身学习制度，农村电子

商务专业教学资源库向社会开放
社会服务涵盖多个领域

对比分析小结：本专业群在社会服务的精准度与实效性上优势明



显，产业赋能成果量化数据突出，直接带动区域特色产业发展与农民

增收；同类专业群依托政府合作与研究院平台，社会服务覆盖面较广。

本专业群的社会服务更能体现高职教育服务区域经济的核心职能，产

业赋能成效更具示范意义。

（七）国际交流与合作：资源输出拓展，交流层次提升

表 7 国际交流与合作情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广州南洋理工职业学院

电子商务专业群

1 海外培训

面向孟加拉国等 “一带一路” 沿线

国家开展培训 204人日；面向东南亚

7国培训 4507人日

未明确专业群层面国际培训数据

2 交流活动

接待“中国寻根之旅・风韵南粤”夏

令营华裔青少年来访；承办金砖国家

职业技能大赛相关赛项

未明确专业群专属国际交流活动

3 师资交流 选派 3名教师海外交流学习 台湾访问学者 3人

4 合作项目

与英国、韩国院校开设专升硕、专升

本等项目；发起成立一带一路暨金砖

国家技能发展国际联盟相关委员会

未明确专业群国际合作办学项目

对比分析小结：本专业群在国际交流与合作的广度与深度上全面

领先，海外培训规模大、合作项目层次高、赛事承办影响力广；同类

专业群以境内外访问学者交流为主。本专业群的国际合作更能体现

“职教出海” 与区域产业特色结合的优势，提升了专业群的国际影

响力。

（八）标志性成果：奖项数量丰硕，品牌影响广泛

表 8 标志性成果情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广州南洋理工职业学院

电子商务专业群

1 省级以上 198项（国家级 33项、省级 165项）， 省级以上成果包括高水平专业群



成果 含全国乡村振兴典型案例、省教学成

果奖二等奖等

认定、教学成果奖、技能竞赛奖项

等，未明确具体数量

2 平台资质

全国首批乡村振兴电商人才培养示

范基地、广东省首家农村电商产业学

院、省级科研平台“粤北乡村振兴研

究院”

国家级现代商贸服务公共实训中

心 1个，省级实训基地 1个，省级

高水平专业群

3 标准制定

牵头制定《数字乡村团体标准》，参

与金砖国家未来技能国际团体标准，

主持制定韶关市职业技能大赛标准

未明确标准制定相关成果

4 媒体报道 相关实践被中央电视台等媒体报道
多次被各级媒体评为优秀社会力

量办学，各类学校来访 30多次

对比分析小结：本专业群的标志性成果在数量、级别、影响力等

方面均处于优势地位，特别是在标准制定、国家级平台资质等方面具

有突破性；同类专业群在国家级实训中心、社会办学认可度等方面表

现突出。本专业群的标志性成果更能体现专业群在乡村振兴、行业标

准引领等领域的标杆作用。

二、标杆专业群对比分析（广东科学技术职业学院电子

商务专业群）

（一）专业群定位与布局

表 1 专业群定位与布局情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广东科学技术职业学院

电子商务专业群

1 核心定位
服务粤北乡村振兴与大湾区数字经

济，聚焦农村电商与产业数字化转型

服务粤港澳大湾区现代服务业，聚

焦电子商务产业链高端岗位需求，

打造省内领先的电商专业群

2 群内专业
电子商务、市场营销、现代物流管理

等

电子商务、国际经济与贸易、移动

商务、物流管理、商务数据分析与

应用

3 服务面向
立足粤北、辐射大湾区，重点服务农

村电商、区域特色产业

粤港澳大湾区现代服务业，覆盖电

子商务全产业链

对比分析小结：本专业群定位聚焦区域特色与细分领域，在乡村

振兴赛道形成差异化优势；标杆专业群定位覆盖产业链高端，专业布

局更全面，服务范围更广泛。标杆专业群更具综合性与行业引领性，



本专业群则在细分领域的精准服务上更具竞争力。

（二）人才培养

表 2 人才培养情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广东科学技术职业学院

电子商务专业群

1 培养模式

“五同・智慧学习工场”模式，“思

政铸魂 — 数字赋能 — 产业实践”

三位一体课程体系

基于产业链岗位需求的“岗课赛

证”深度融合模式，强调复合型能

力培养

2
1+X 证书

试点

6项（物流管理、社交电商运营等），

考证学生 1209人，综合通过率 94%
未明确具体试点数量，聚焦电商核

心技能证书与岗位对接

3
技能竞赛

成果

2022-2025 年获国家级奖项 30项、省

级奖项 69项
未明确具体获奖数量，学生竞赛实

力突出

4
升学与就

业

毕业生平均就业率 99.3%，创业率超

25%，“3+2”高职本科协同育人转

段通过率 100%

未明确具体数据，就业质量与行业

适配度高

5
满意度表

现

在校生满意度 92%、毕业生满意度

97%、教职工满意度 100%、用人单

位满意度 100%、家长满意度 98%
未明确具体满意度数据

对比分析小结：本专业群在人才培养模式特色、技能竞赛成果、

就业创业核心指标、满意度表现等方面数据详实且表现优异；标杆专

业群的 “岗课赛证” 融合模式更贴合产业高端岗位需求。本专业群

的人才培养在区域就业适配、创业带动、满意度等方面优势明显，标

杆专业群则在人才培养的产业高端适配性上更具优势。

（三）教学资源

表 3 教学资源情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广东科学技术职业学院

电子商务专业群

1 课程建设

构建“产教孪生 四级递进”模块化

课程体系，开设课程 53门，线上课

程占比 100%；省级课程思政示范课

程 2门，校级精品在线课程 11门

联建国家级专业教学资源库 2个，

主持建设国家级课程 3门；省级精

品在线开放课程 7门，校级 29门

2 教材建设

开发“数字化 + 活页式 + 手册式”

教材 42部，其中国家“十四五”规

划教材 2部，财政部规划教材 1部

专任教师出版教材 32本，含教育

部“十二五”职业教育国家规划教

材 1部



3
教学资源

库

农村电子商务专业教学资源库，含课

程 38门、素材 3357个，总在线访问

量 6636.06万次，注册用户 53179人

拥有 2个国家级专业教学资源库，

资源覆盖更广泛

对比分析小结：标杆专业群在国家级教学资源库、国家级课程、

教材出版总量等方面处于领先地位，资源储备更丰富；本专业群在特

色教学资源库建设、新型态教材开发数量、资源库区域影响力等方面

优势突出。本专业群的教学资源更具针对性与实用性，标杆专业群则

在资源的层级与覆盖面的上更具优势。

（四）师资队伍

表 4 师资队伍情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广东科学技术职业学院

电子商务专业群

1 师资规模 形成结构合理的教学创新团队 专任教师 59人，规模稳定

2 职称结构
培育省级教学名师 1名、校级教学名

师 3名
高级职称人员占 37%

3 双师素质 双师型教师比例达 90% 双师素质比例 91.76%

4 兼职教师
聘请 4名行业企业专家，新增 50名
企业技术骨干，授课课时占比超 25%

师资团队含行业领军人才

5 教研成果
获省级教学成果奖二等奖 1项，省级

教学能力竞赛多项奖项

青年教师获全国职业院校教师教

学能力大赛一等奖 1项，省级奖项

13 项

对比分析小结：标杆专业群师资规模明确，双师素质比例略高，

教学能力竞赛国家级奖项实现突破；本专业群在行业企业兼职教师引

入、教学名师培育数量等方面表现突出。两者师资队伍各有优势，标

杆专业群在师资队伍的竞赛实力与行业领军人才储备上更具优势，本

专业群则在师资与区域产业的结合度上更具特色。

（五）实践条件

表 5 实践条件情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广东科学技术职业学院

电子商务专业群

1 实训面积 建成 8间实训室及多个特色实践基地 实训面积> 6800平方米，规模较大



2
实训设备

投入

建有数字经济产教融合公共实训基

地
实训设备投入约 2000万元

3
校内实训

室

建成“粤北乡村振兴直播基地”等 7
间，1个项目入库待建

校内实训室 12个，数量更多

4
校外实践

基地

成立广东省首家农村电商产业学院，

共建多个校外基地；获批 5项教育部

供需对接就业育人项目

校外合作企业 52家，省级以上实

训基地 6个

5 特色平台

省级科研平台“粤北乡村振兴研究

院”，全国首批乡村振兴电商人才培

养示范基地

国家级众创空间 1个，平台层级较

高

对比分析小结：标杆专业群在实训面积、设备投入、实训室数量、

校外合作企业数量等硬性指标上全面领先，办学条件更优越；本专业

群在实践基地特色、科研平台与产业结合度、就业育人项目等方面更

具优势。本专业群的实践条件更贴合区域产业需求，标杆专业群则在

实践条件的规模化与高端化上更具竞争力。

（六）社会服务

表 6 社会服务情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广东科学技术职业学院

电子商务专业群

1 技术服务
技术服务到款额 180万元以上，为近

30家涉农中小微企业提供技术培训

开展技术服务项目 43项，技术服

务到账经费 188.04万元

2 技能培训

开展电商技能培训进村镇 5026人
日；为退役军人、残疾人等开展专项

培训

非学历培训 12134人日，培训规模

较大

3 产业赋能

孵化“翁源兰花”区域公共品牌（估

值 63.7亿元），指导 400余家兰农

开网，年助农效益超 1000万元

服务电子商务产业链企业

4 公益服务
建立资源库终身学习制度，农村电子

商务专业教学资源库向社会开放

开放共享实训资源，辐射相关专业

院校

对比分析小结：标杆专业群在技术服务项目数量、到账经费、培

训人日数等量化指标上领先，社会服务规模更大；本专业群在产业赋

能的精准度与实效性上优势显著，品牌孵化与助农效益成果突出。本

专业群的社会服务更能体现区域贡献度，标杆专业群则在社会服务的



广度与规模上更具优势。

（七）国际交流与合作

表 7 国际交流与合作情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广东科学技术职业学院

电子商务专业群

1 海外培训

面向孟加拉国等“一带一路”沿线国

家开展培训 204人日；面向东南亚 7
国培训 4507人日

与法国克莱蒙商学院开展“2+2”
本科教育，招收马来西亚留学生 5

人

2 交流活动

接待“中国寻根之旅・风韵南粤”夏

令营华裔青少年来访；承办金砖国家

职业技能大赛相关赛项

组织学生赴肯尼亚等国实习 180人
日

3 师资交流 选派 3名教师海外交流学习
选派 12名教师参加国外教学、学

术交流进修项目

4 合作项目

与英国、韩国院校开设专升硕、专升

本等项目；发起成立一带一路暨金砖

国家技能发展国际联盟相关委员会

未明确其他合作项目

对比分析小结：本专业群在海外培训规模、国际赛事承办、多边

合作联盟建设等方面优势明显，国际交流的影响力较广；标杆专业群

在学历层次合作、学生境外实习等方面更具特色。两者国际交流各有

侧重，本专业群偏向技术技能输出与国际赛事合作，标杆专业群偏向

学历教育合作与学生境外实践。

（八）标志性成果

表 8 标志性成果情况对比表

序

号
对比维度 本校电子商务专业群

广东科学技术职业学院

电子商务专业群

1
省级以上

成果

198项（国家级 33项、省级 165项），

含全国乡村振兴典型案例、省教学成

果奖二等奖等

获得多项广东省教育教学成果奖

一等奖

2 平台资质

全国首批乡村振兴电商人才培养示

范基地、广东省首家农村电商产业学

院、省级科研平台“粤北乡村振兴研

究院”

国家级众创空间、省级以上实训基

地 6个

3 标准制定
牵头制定《数字乡村团体标准》，参

与金砖国家未来技能国际团体标准，

未明确电商专业群相关标准制定

成果



主持制定韶关市职业技能大赛标准

对比分析小结：标杆专业群的省级教学成果奖级别更高，体现了

较强的教学改革引领力；本专业群在省级以上成果数量、特色平台资

质、标准制定话语权等方面优势突出。本专业群的标志性成果更具区

域特色与行业引领价值，标杆专业群则在教学成果的顶层设计与认可

度上更具优势。

三、未来展望

（一）巩固核心优势

持续深化“五同・智慧学习工场”育人模式，进一步扩大乡村电

商人才培养规模，提升“翁源兰花”“南岭韶华”等区域公共品牌孵

化经验的可复制性与推广性；强化农村电子商务专业教学资源库的更

新与维护，增加更多贴合数字经济发展的新资源、新案例；依托粤北

乡村振兴研究院等平台，深化与地方政府、行业企业的合作，持续扩

大社会服务的深度与广度。

（二）补齐发展短板

对照标杆专业群广东科学技术职业学院电子商务专业群，在以下

方面重点发力：一是加强国家级教学资源库、国家级精品课程的申报

与建设，提升教学资源的层级与影响力；二是加大实训设备投入，扩

大实训场地规模，提升实践条件的规模化与高端化水平；三是进一步

优化师资队伍结构，引进行业领军人才，增加国家级教学能力竞赛、

科研项目的申报与成果产出；四是拓展学历层次国际合作项目，增加

学生境外实习、交流的机会，提升国际化人才培养能力。



（三）深化特色发展

立足粤北乡村振兴与数字经济融合发展的独特需求，持续打造

“乡村电商 + 产业服务”的特色品牌；深化“岗课赛证”融合改革，

将更多区域产业特色技能融入人才培养方案；加强与同类校、标杆校

的交流合作，吸收先进办学经验，同时输出本校乡村电商人才培养与

产业服务的成功模式，扩大专业群的示范辐射范围，力争成为全国乡

村电商职业教育的标杆。
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